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Retour en images sur ces 3 années



RAPPORT 
DõACTIVIT£S 2024



Bilan des 
opérations 2024



Attractivité 
Tourisme 



Donner envie dõAveyron

1
 campagne

de communication
Tourisme

42
millions

ĬќċŉŉŔĦőċŊĲƚШĲŰШũŔŊŰĲ

Une forte visibilité 

46 100
 abonnés

Newsletter
tourisme



Campagne de communication tourisme



Appropriation campagne : OTs



Gestion de la relation client BtoC

ÅNewsletter mensuelle « Les escapades de Marion » réalisée en 

partenariat avec les offices de tourisme.

48 100 contacts en base en 2024

Un taux dõouverture de 21,60% 

ÅNewsletter mensuelle « Ambassadeurs de lõAveyron»

1 547 contacts en base en 2024

Un taux dõouverture de 49,21%

Å Des emails th®matiques ponctuels: 
Promotion des campagnes de communication

Promotion des nouvelles lignes a®rienne de lõa®roport

Annonce de la pr®sence de lõagence sur les ®v®nements

tourisme grand public et professionnels



Qualification et valorisation 
de lõoffre touristique
 



Activités de pleine nature 
Des supports créés  ou réédités 

LõADAT présente  avec ses partenaires  sur  4 évènements  

dédiés aux loisirs et  activités  de nature : 

Salon du Randonneur  à Lyon, Occõyg¯ne à Toulouse , 

Vélo Vert  Festival  à Samoëns, Festibikezak

Un important travail de structuration et de 

promotion de grands itinéraires , en lien 

avec les territoires et les départements 

voisins : Conques-Toulouse vers 
Compostelle, Vallée du Lot à Vélo V86, 

GR65, GTMC é 

Créer une offre décarbonée 



Qualité ð Appui aux filières - labels

73  classements ou reclassement de meublés

34 labellisés Accueil Vélo 

24  attributions de la marque  

15 labellisés Accueil Compostelle

Eductour  agritourisme avec les offices 

et en partenariat avec la Chambre dõAgriculture 

Mise en valeur de lõoenotourisme



Vers un tourisme plus durable 

Sensibilisation des prestataires et des équipes des offices aux enjeux du tourisme responsable , 

via des conférences, des ateliers 

Accompagnements de la d®marche RSE dõOffices de Tourisme

Accompagnement des prestataires vers les labels 

Lancement de comit®s dõitin®raires autour de solutions de mobilité durables 

D®veloppement dõune offre durable autour des ouvrages hydro -électriques 

Mise en place dõindicateurs « Tourisme durable »

Participation à des travaux nationaux, régionaux et départementaux en lien avec le tourisme 
durable 



Accompagner le développement du tourisme 
dõaffaires, de groupe en Aveyron

Animation dõateliers en direction des professionnels en lien avec les Offices de Tourisme (Lévézou, Conques-
Marcillac) 

Animation du collectif Groupe Aveyron et du Club Groupe 

Organisation et accueil dõEductour  en Aveyron : France vacation, collectif groupe Aveyron, MICE Occitanie  

Participation à des ®v¯nements d®di®s au tourisme de groupe et dõaffaires :

 - Workshop Destination Groupe Sud à Montauban 
 - Salon Passion Voyage FITOUR à Agen 
 - Workshop RDV France à Toulouse 
 - Salon CSE à Rodez 
 - Opération CSE Airbus  
 - IFTM via le collectif Destination Groupe  
 - Workshop Destination Groupe ¨ Bruxelles é. 

Participation au Comité Technique Marketing Occitanie



Gestion de la relation client BtoB

Mise en place dõune 

base de données 

clients BtoB : 

700 destinataires

Lancement dõune 

newsletter PRO BtoB 



LõAveyron dans les m®dias
Les outils de presse 

- Dossier de presse Tourisme (FR et Esp), des communiqués de presse, des brèves, des 
relances presse, des synopsis

- Workshops presse (Partir en France et IMM à Paris, We Love Sea à Barcelone)

- Voyage de presse «Tourisme»

- Blogtrip

- !ŎŎǳŜƛƭǎ ƛƴŘƛǾƛŘǳŜƭǎ ŘŜ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘŜǎ Ŝǘ ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜǳǊǎ

47 journalistes 

et influenceurs accueillis

132  retombées presse 

- 57% presse écrite 

- 35 % presse audio

- 8 % presse web

 

3 677 330 euros 

dõ®quivalence publicitaire



BILAN TOURISTIQUE

du 1 er janvier au 31 décembre 2024



ÅÉvolution de la consommation touristique* sur les 6 dernières années

sources : Fluxvision Tourisme å Orange Business, enquête région comportements, satisfaction et dépenses 2019

*consommation  touristique  
issue ií¯| produit  entre le 
volume de nuitées et la 
dépense  moyenne  de 
46÷ /  nuit  /  touriste
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2019 2020 2021 2022 2023 2024

Du 1 er janvier au 31 décembre

ÅÉvolution des nuitées totales (françaises + étrangères) sur les 6 dernières années

Du 1 er janvier au 31 décembre

11,503,623
9,405,668 10,313,663 11,345,294 11,594,435 11,860,495

2019 2020 2021 2022 2023 2024



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON å POIDS

2024
Janvier Décembre

Avril à Octobre : 76,3 %  des nuitées

Juin à Septembre : 53 %  des nuitées

Juillet et Août :

37,1 %  des nuitées

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

3,7% 3,9% 4,8% 7% 9,4% 8,1% 16,1% 21,0% 7,8% 6,9% 4,7% 6,6%

T1 = 12,4 % des 
nuitées

T2 = 24,5 % des 
nuitées

T3 = 44,9 % des 
nuitées

T4 = 18,2 % des 
nuitées



1. Région Parisienne (8 départements)

2. Hérault

3. Haute -Garonne

4. Bouches -du -Rhône

5. Tarn

6. Gard

7. Gironde

8. Rhône

9. Puy-de -Dôme

10. Nord

TOP 10 des origines françaises

source : Fluxvision Tourisme å Orange Business

FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON å ORIGINES

Du 1 er janvier au 31 décembre 2024

1. Pays-Bas

4. Belgique

5. Allemagne

3. Royaume -Uni

2. Espagne

TOP 5 des origines étrangères 



Attractivité 
Résidentielle 



Donner envie dõAveyron

1
 campagne

de communication
Résidentielle



Campagne de communication résidentielle



Prospection de candidats
7 Opérations événementielles de prospection et une campagne digitale

ÅUn ciblage multiple sur les différents bassins émetteurs des migrations 
r®sidentielles vers lõAveyron (proximit®, Ile-de-France, Hauts de France, PACA + 
une expérimentation sur la région lyonnaise)

ÅParticipation au Salon de lõEntreprise au MEETT sur la cible des porteurs de projet

3504 nouveaux contacts établis

ÅPar les dispositifs « viens vivre en Aveyron » et « on recrute en Aveyron »

ÅDont 1552  contacts hors Aveyron

Un programme partagé avec les territoires : Offices de tourisme et Communautés 
de communes accompagnés en 2024 par 

4 moments partenariaux dõaccueil de nouveaux arrivants

Actions dô Hospitalit®



169
 néo-arrivants 
accompagnés

Représentant 116 foyers installés en 
Aveyron

ΟШΣΜΜШΜΜΜШқ 
Un apport de plus de

circulants sur le 
territoire

sessions 
«hospitalité » à 
destination de 

nouveaux 
arrivants

4

152 Participants

Coorganisées avec 4 territoires 

Accueil de nouveaux arrivants



2793 
offres dõemplois diffus®es 

sur la plateforme   

Ayant générées 

5790 
candidatures

Auprès de 991 employeurs recensés 

dans notre base

Implication dans 16 

ŞǾŞƴŜƳŜƴǘǎ ƭƻŎŀǳȄ ŘŜ ƭΩŜƳǇƭƻƛ

LôAveyron Recrute est devenu On Recrute en Aveyron

Kits employeurs

Mise en place de 2 collaborations 
avec des entreprises du territoire aux 
besoins de recrutement croissants : 
Altriane  et Doxalia



Accompagner des territoires dans la mise en 
ïuvre de leurs strat®gies dõattractivit® 

Accompagnement ¨ la mise en place des agences dõattractivit® du Lévézou  et du Larzac et des 
collectivit®s dans la d®finition et la mise en ïuvre de strat®gies dõattractivit® locales 

Animation du réseau des référents « attractivité » des communautés de communes et des offices de 
tourisme 

Animation du réseau des 1/3 lieux à vocation économique.  

Accueil de lõassembl®e g®n®rale de la f®d®ration r®gionale ¨ Najac 

Animation, en lien avec les territoires de réunions en direction des hébergeurs touristiques  autour de 
lõaccueil des nouveaux arrivants 



Attractivité 
médicale et 
vétérinaire



Attractivité médicale 
1 salon spécialisé : Congr¯s de LõISNAR

196 internes ont participé au Week-end Adrénaline Aveyron

4 soir®es dõaccueil des internes organis®es ¨ Rodez et Millau 
64 Internes en formation de « médecin pompier » avec le SDIS 

108 participants aux soir®es de formation ¨ lõurgence 

27 participants aux soir®es de formation ¨ lõinstallation 

234 internes ont bénéficié du coaching sportif

238 internes ont participé aux diverses animations de découverte du territoire



Installation de médecins généralistes en Aveyron 

2022

2023

2024



Attractivité vétérinaires 

2 week-ends dõaccueil dõ®tudiants v®t®rinaires : 
étudiants Lyonnais  sur Roquefort /Saint -Affrique  
et Toulousains  ¨ lõoccasion de la Davalada

Soirée de présentation du Département  et des 
opportunités quõil offre aux ®tudiants de lõEcole 
Nationale Vétérinaire de Toulouse 

Participation au Salon National 
des GTV à Tours 

Soir®e dõaccueil en Aveyron


