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Donner envie dOoOAveyron

Une forte visibilité

SLET)
é“'«@‘?’

46 100

®QQ Q@

@ 42 @

RODEZ

millions ‘ ,

[ KEnnNRAGE NI LUlJL’JLuu]'gm’JlJ abonnes
Newsletter

campagne tourisme

de communication
Tourisme




AVEYRON |
ATTRACTIVITE
TOURISME

Campagne de communication tourisme

@ k@

31328 454 208043 44476,96 €

Impressions clics dépensés
+124% vs 2023 +334% vs 2023 -7% vs 2023
Cout pour 1000 impressions Taux de clics Codut par clic
1,15€ 0,66% 0,21€

-66% vs 2023 +48% vs 2023 -76% vs 2023
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Appropriation campagne : OTs

AVEYRON® AVEYRON® ' - . . AVEYRON®
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Gestion de la relation client BtoC

A Newsletter mensuelle « Les escapades de Marion » réalisée en
partenariat avec les offices de tourisme.

48 100 contacts en base en 2024
Un t aux ddouverture

Chers amis,

Le mois de mai est 13, et entre nous, c'est 'un de mes préférés. Le soleil
2~ revient, les manteaux restent au placard, les apéros en terrasse s’organisent,
C et la nature s'éveille... un vrai bonheur ! Ce mois-ci, je vous embarque dans

MON Aveyron : une recette gourmande signée d’une cheffe au top, une balade

en voiture ancienne, un festival de tango pour les cceurs tendres, une balade

1 547 CO n taCtS e n b ase e n 2 O 24 en pleine nature, la féte immangquable du village de Roquefort... Suivez-moi, ¢a

vaut le détour !

Un t aux doouvertur e s

A Newsletter mensuelle« Ambassadeur s oe |

Marion
A Des emails th®matiques RECETTE
Promotion des campagnes de communication
. . Recette de tarte aux fraises au ratafia ,
Promotion des nouvell es | ) a ®r
Annonce de | a pr®sence de ®n e

tourisme grand public et professionnels
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Qualification et valorisation
de oof fre tour




Activités de pleine nature

Des supportscrees ou reedites

= 'Avey,- on

Un important travail de structuration et de
promotion de grands itinéraires , en lien
avec les territoires et les départements
voisins : ConquesToulouse vers
Compostelle, Vallée du Lot a Vélo V86,
GR65, GTMC ¢é

Créer une offre decarbonée
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L 6 A DphéBente avec ses partenaires sur /L évenements

dédiés aux loisirs et activités de nature :
Salon du Randonneur abyon, Oc ¢ 0 v @ Toulouse,
Velo Vert Festival a Samoéns, Festibikezak
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Qualité oAppul aux filieres - labels

73 classements ou reclassement de meublés

76\

i\ [

22 attributions de la marque  Chambre Shotes

référence

34 labellisés Accueil Vélo

15 labellisés Accueil Compostelle

Mise en valeur de | aeznotourisme

— — =ductour agritourisme  avec les offices
| e ) et en partenariatavecla Ch ambr e do AQ




Vers un tourisme plus durable O i

Sensibilisation des prestataires et des equipes des offices aux enjeux du tourisme responsable
via des conférences, des ateliers

Accompagnementsdelad @®mar che RSE doOf 1 ces de Tour il s me

Accompagnement des prestataires vers les labels

Incroyable

Lancementde c o mi  ®s d O autourderaolations eeanobilite durables

D®v el oppe meffiddurab® uauteur des ouvrages hydro -electrigues

Mi s e en npita@mese« Tddisme durable »

Participation a des travaux nationaux, regionaux et departementaux en lien avec le tourisme
durable
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Accompagner le développement du tourisme
doaffalres, de groupe en A

en en lien avec les Offices de Tourisme (Lévézou, Congues-
Marcillac)

Animation du et du

en Aveyron | France vacation, collectif groupe Aveyron, MICE Occitanie

Participation au

Participationades ®v nements d®di ®s au

- a Montauban
- Salon aAgen
- a Toulouse

a Rodez

Bruxell es é.




Gestion de la relation client BtoB

Mi se en pl a ¢ 13"
base de données oot
clients BtoB:

L'Aveyron est habituellement présent a 'lFTM-Top Résa a Paris pour vous
rencontrer, mais les dates 2024 ne nous permettent pas d'y participer.

n n
; O O d e St I I l ata I re S Nous nous mobilisons donc autrement pour vous aider & séduire vos clients

Groupes :
Nous vous proposons de venir voir, goater et tester ’Aveyron pour les
groupes cet automne en éductour.

3 formules d'éductour sont proposées : indiquez-nous votre préférence
I dans le formulaire ci-dessous avant le 16/09/24.

Lancement
newsletter PRO BtoB

Ariane Wursteisen
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L5Aveyron dans | g€
Les outils de presse

Dossier de presse Tourisme (FR et Esp), des communiqués de presse, des brev
relances presse, des synopsis AVEYRON

Workshops presse (Partir en France et IMM & Pafis, oveSeaa Barcelone) e A Franentel
Voyage de pressekourisme»
Blogtrip

| OOdz8At & AYRADARIZStA RS 22dNY L £ AalSake

|

s 19,
gy
D

il

Press

=\

S||||

o

47 journalistes

et influenceurs accueillis

13 2 retombées presse

- 57% presse écrite
- 35 % presse audio
- 8 % presse web

3677 330 euros

dd®quivalence publici
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BILAN TOURISTIQUE

du 1 ©" janvier au 31 décembre 2024




AVEYRON
A Evolution de la consommation touristique* sur les 6 derniéres années Q TOUMISME |

Du 1 ¢ janvier au 31 décembre

*consommation touristique
issue i i ptoduit entre le
volume de nuitées et la
dépense moyenne de
46 + / nuit / touriste

2019 2020 2021 2022 2023 2024

A Evolution des nuitées totales (francaises + étrangéres) sur les 6 derniéres années

Du 1¢" janvier au 31 décembre
ﬁﬁﬁﬁ 11,503,623 9 405 668 10 313.663 11,345,294 11,594,435 11,860,495

2019 2020 2021 2022 2023 2024

sources : Fluxvision Tourisme aOrange Business, enquéte région comportements, satisfaction et dépenses 2019
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Janvier Décembre l

FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON &POIDS

o

AVEYRON

ATTRACTIVITE

TOURISME

Janvier

Février

Mars

Avril

Mai

Juin

Juillet

Aot

Septembre

Octobre

Novembre

Décembre

3,7%

3,9%

4,8%

7%

9,4%

8,1%

16,1%

21,0%

7,8%

6,9%

4,7%

6,6%

[ T1=12,4 % des

nuitées

J |

T2 =245 % des

nuitées

T3 =44,9 % des

nuitées

J |

]

[ T4 =18,2 % des

nuitées

|

Avril a Octobre : 76,3 % des nuitées

Juin a Septembre : 53 % des nuitées

Juillet et Ao(t :
37,1 % des nuitées
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ﬂul]ﬂ { FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON &ORIGINES

—

TOP 10 des origines frangaises TOP 5 des origines étrangeres
Du 1 ¢ janvier au 31 décembre 2024 Du 1¢" janvier au 31 décembre 2024
1. Reégion Parisienne (8 départements)
2. Hérault
[
3. Haute -Garonne 1. Pays-B
- T
4. Bouches -du-Rhoéne
’
5. Tarn ﬂ;_ 2. Espagne
6. Gard e 2 3. Royaume -Uni
7. Gironde ZAIRN
8. Rhbne ' l 4. Belgique
9. Puy-de-Dome
10. Nord - 5. Allemagne

source : Fluxvision Tourisme &Orange Business
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Campagne de communication résidentielle

@ k@

30 209 900 209 264 29 075,11 €

iImpressions clics dépensés
+73% vs 2023 +296% vs 2023 -55% vs 2023
Coult pour 1000 impressions Taux de clics Codut par clic
0,89¢€ 0,69% 0,14€

-76% vs 2023 +24% vs 2023 -89% vs 2023




AVEYRON

Prospection de candidats G TE

Opérations évenementielles de prospection et une campagne digitale

o A Un ciblage multiple sur les différents bassins émetteurs des migrations
- r®si dentiell es ver s -tedrance, Hauts de F{amce, BACAMi t ®,
- une experimentation sur la région lyonnaise)

AParticipation au Salon de | 6Entreprise au

nouveaux contacts établis

A Par les dispositifs « viens vivre en Aveyron » et « on recrute en Aveyron »

A Dont contacts hors Aveyron

Acti ons doOo Hospit

. Offices de tourisme et Communautes
de communes accompagnés en 2024 pagd_ L AOU

4 moments partenariaux doaccueil de nou



Accuell de nouveaux arrivants

—

Un apport de plus de

néo-arrivants
accompagnés

l

Représentant installés en
Aveyron

circulants sur le
territoire

AVEYRON
ATTRACTIVITE
TOURISME

2608

)

sessions
«hospitalitée » a
destination de

nouveaux

arrivants

l

Coorganisées avec 4 territoires
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LOAveyron Recrute est deven

Kits employeurs

2 7 9 3 Ayant générées - DOXALLIA

of fres dc”)emplois—)jiffuggg@ o

sur la plateforme candidatures Quisormes nous ?

Mise en place de 2 collaborations
avec des entreprises du territoire aux
besoins de recrutement croissants :
Altriane et Doxalia

Implication dangl O

SOSYSYSyla (20 S KE T HEREYSFenses

dans notre base
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Accompagner des territoires dans la mise en

fuvre de | eurs strat®gl es
du Lévézoucetdu Lanzacretdes

collectivit®s dans | a d®finition et | a mise en Tuvre

| des communautés de communes et des offices de
tourisme

du réseau des

Accueil de

en lien avec les territoires de autour de
| accuei | des nouveaux arrivants
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Attractivité médicale D HEEm

1salonspécialisé:Congr_s de LGOI SNAR

196 internes ont participé au \/\eek-end Adrénaline Aveyron
2 34 internes ont bénéficié du coaching sportif

4soi r ®es dodoaccueil des i nternes
64 Internes en formation de « médecin pompier » avec le SDIS

108 participantsaux soi r ®es de formati on

27participantsauxsoir®es de formati on

. 238 internes ont participé aux diverses animations de découverte du territoire



2022

2023

2024

Installation de médecins generallstes en Aveyron
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Attractivité vétérinaires

week-endsicad el | do®tudioa

étudiants Lyonnais sur Roquefort /Saint -Affrique =
et Toulousains© | 6 occ a Pavalada de |§

Soirée de présentation du Département et des S R
,, opportunites qu o6i I of fre aluxEdaluedi ant s de
/! Nationale Vétérinaire de Toulouse

Participation au Salon National
des GTV a Tours

Sol r®e denAveyrone | |




