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Rapport dõactivit®s 2025, Mme Catherine Sciberras

Projets 2026, Mme Catherine Sciberras

Bilan financier, Mme Nathalie Puel
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Validation des comptes et affectation du résultat 

6

Conférence Mme Aurore Thibaud, cofondatrice LAOU

1 Ouverture de lõassembl®e par M. Arnaud Viala, 

Président du Département

Evolution juridique de lõagence, M. Jean-Luc Calmelly



Ouverture de 
lõAssembl®e

M. Arnaud VIALA 



Évolution juridique 
de lõassociation



De lõassociation çloi 1901 » 
vers une

Société Publique Locale (SPL)



2. Pourquoi une SPL ?

1. Pourquoi transformer lõADAT ?

üLõADAT au cïur du projet du Palais Aveyron

üTrouver un montage juridico -économique

üStructure qui répond aux objectifs

üStructure proche de lõassociation en termes de fonctionnement



3. Les agences dõattractivit® en SPL



4. La SPL

ÅLes missions

ÅLes missions actuelles de lõADAT sont conserv®es ¨ lõidentique

ÅAccompagnement de la nouvelle phase de vie de lõADAT

ÅDéveloppement de nouvelles activités

ÅGestion dõ®quipements (Palais Aveyron, Aire du Viaduc de 
Millau)

ÅFinancement sécurisé

ÅLa contribution financière du Département maintenue

ÅPossibilité de développer des recettes commerciales 
complémentaires



5. Gouvernance

Les EPCI
Département

de lõAveyron
SMA75

Comité stratégique



5. Gouvernance

Comités techniques des professionnels

CLUB DES SITES

.........



6. Les étapes à venir

ÅObjectif : Mise en ïuvre op®rationnelle au 01/01/2027

ÅPour y arriver, travail à venir sur :

ÅLa création de la structure le 01/11/26

ÅOrganisation opérationnelle

ÅContrats de D®l®gation dõObligations de Service Public

ÅAccompagnement des équipes à la transformation et à 
lõ®volution des missions



Rapport moral

M. Jean-Luc Calmelly



Retour en images
sur 2025



Rapport dõactivit®s

Année 2025



Attractivité 
Touristique



Donner envie dõAveyron

1
campagne

de communication
Tourisme

39
millions

ĬќċŉŉŔĦőċŊĲƚШĲŰШũŔŊŰĲ

Une forte visibilité 

19 194
abonnés

Newsletter
tourisme

ÑċƨǂШĬќŸƨƻĲƖƣƨƖĲ
de 39,80 %



Appropriation campagne : OTs



Qualification et valorisation de 
lõoffre touristique



Activités de pleine nature 

Un important travail de structuration et de 

promotion de grands itinéraires , en lien 

avec les territoires et les départements 

voisins : Conques-Toulouse vers 

Compostelle, Vallée du Lot à Vélo V86, GR 

65, GTMC, GR 736 é 

Structurer, conforter et promouvoir une 

offre décarbonée 

LõADATprésente avec ses partenaires sur 3
évènements dédiés aux loisirs et activités de

nature :

- Salon « Occõyg¯ne» à Toulouse,

- Au passage de la « Route dõOccitanie» à

Saint-Affrique et au

- Festival du voyage à Vélo « La roue

tourne » à Roques-sur-Garonne

Développement des relations 

médias autour des itinéraires et 

des activités de pleine nature. 

Par exemple, mise en avant dõun 

important dossier « Gravel » dans 

« Echappée Vélo »



Qualité ðAppui aux filières -Labels

33 classements ou reclassement de meublés

40 labellisés Accueil Vélo 

6 attributions de la marque  

16 labellisés Accueil Compostelle

66 porteurs de projets en contact

Concours fleurissement 

+ appui au label régional

Mise en valeur de lõoenotourisme

au Salon dõIstres

Lancement dõune r®flexion çTables aveyronnaises »

Poursuite des démarches agritourisme

avec les offices et la chambre dõagriculture 



Vers un tourisme plus durable 

Sensibilisation des prestataires et des équipes des offices aux 

enjeux du tourisme responsable, via des conférences, 

des ateliers 

Contribution de lõAgence au 

PACTE DE RÉSILIENCE porté par 

le Département 

Lancement de la feuille de route 

Tourisme Durable de lõAgence



Tourisme de groupes / dõaffaires

Un collectif dõacteurs aveyronnais de retour 
« en force è ¨ lõIFTM 

Participation au salon

EPOQõAUTOà Lyon

Workshop Destination 
Groupes à la Grande 
Halle de la Villette



Accompagner le développement du tourisme 
dõaffaires, de groupes en Aveyron

Animation du collectif Groupes Aveyron et du Club Groupes 

Lancement dõune 

newsletter « groupes » 



LõAveyron dans les m®dias

49 journalistes 

et influenceurs accueillis

184 retombées presse 

Å59 % presse écrite 

Å24 % presse audio

Å17 % presse web

4 896 680 euros 

dõ®quivalence publicitaire



Site du Viaduc de Millau

En 2025,  428 576 personnes ont visité les espaces intérieurs

31 722 personnes ont été renseignées par le personnel de l'agence

5 508 ĬĲůċŰĬĲƚШĬѣŔŰŉŸƖůċƣŔŸŰƚШƣƖċŔƣĳĲƚШыċĦĦƨĲŔũШŰƨůĳƖŔƕƨĲЯШƣĳũĳƓőŸŰŔƕƨĲвь



Site du Viaduc de Millau

4 expositions intérieures : 

Å Le Lévézou, juillet à septembre 2025

Å Fabriqué en Aveyron, septembre 2025 à février 2026

Å Les 100 ans delõAOPRoquefort, mai et juin 2025

Å Les Plus BeauxVillages de France delõAveyron,octobre 2024 à mai 2025

1 exposition extérieure : Les 100 ans delõAOPRoquefort



Qualification de lõoffre 
dõattractivit® territoriale 



Accompagner des territoires dans la mise en 
ïuvre de leurs strat®gies dõattractivit® 

Accompagnement à la mise en place des 
agences dõattractivit® du Lévézou et du Larzac 
et des collectivités dans la définition et la mise 
en ïuvre de strat®gies dõattractivit® locales 

Animation du réseau des référents « attractivité » des 
communautés de communes et des offices de tourisme 

Poursuite du déploiement du VIA avec les territoires 



BILAN TOURISTIQUE

du 1er janvier au 31 décembre 2025



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςPOIDS

2025
Janvier Décembre

Avril ςOctobre : 76,8 %des nuitées

Juin ςSeptembre : 53,2 %des nuitées

Juillet ςAoût :

36,9 %des nuitées

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

3,8% 4,2% 4,4% 7,6% 9,0% 8,8% 16,2% 20,7% 7,5% 7,0% 4,4% 6,4%

T1 = 12,4 % des nuitées T2 = 25,4 % des nuitées T3 = 44,4 % des nuitées T4 = 17,8 % des nuitées

30



1. Région Parisienne (8 départements)

2. Hérault

3. Haute-Garonne

4. Bouches-du-Rhône

5. Tarn

6. Gard

7. Gironde

8. Rhône

9. Nord

10. Puy-de-Dôme

TOP 10 des origines françaises

source : Fluxvision Tourisme ςOrange Business

FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςORIGINES
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Du 1er janvier au 31 décembre 2025



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςORIGINES

Allemagne Belgique Espagne Pays-Bas Royaume-Uni

TOP 5 des origines étrangères
(du 1er janvier au 31 décembre 2025)

1. Pays-Bas

4. Allemagne

5. Belgique

3. Royaume-Uni

2. Espagne

Evolution mensuelle des 5 principaux marchés étrangers en Aveyron

Du 1er janvier au 31 décembre 2025

[Ω9ǎǇŀƎƴŜ ŎƻƳƳŜ мŝǊŜ ƻǊƛƎƛƴŜ ŞǘǊŀƴƎŝǊŜ ŀǳ мer

trimestre 2025

Les Pays-Bas arrivent en tête au 2ème et 3ème 

trimestre 2025

[Ω9ǎǇŀƎƴŜ ǊŜŘŜǾƛŜƴǘ ƭŀ мŝǊŜ ƻǊƛƎƛƴŜ 

étrangère au dernier trimestre 2025

14



Attractivité 
Résidentielle 



Donner envie dõAveyron

1
campagne

de communication
Résidentielle

18,8
millions

ĬќċŉŉŔĦőċŊĲƚШĲŰШũŔŊŰĲ

Une forte visibilité 



Donner envie dõAveyron



Donner envie dõAveyron



Donner envie dõAveyron



Prospection de candidats

5Opérations événementielles de prospection et une campagne 
digitale
ÅUn ciblage multiple sur les différents bassins émetteurs des 
ůŔŊƖċƣŔŸŰƚШƖĳƚŔĬĲŰƣŔĲũũĲƚШƻĲƖƚШũќ ƻĲǃƖŸŰШыƓƖŸǂŔůŔƣĳЯШfũĲ-de-France, 
Hauts-de-France, PACA)

2 924nouveaux contacts HORS AVEYRONétablis

par les canaux «viens vivre en Aveyron » et «on recrute en Aveyron » 



157
néo-arrivants 
accompagnés

Représentant 138 foyers installés
en Aveyron

ΠШΟΤΜШΜΜΜШқ
Un apport de 

circulant sur le 
territoire

sessions 
«hospitalité » à 
destination de 

nouveaux 
arrivants

4

126 Participants

Coorganisées avec 3 territoires 
et 1 partenaire 

Accueil de nouveaux arrivants en 2025



Attractivité 
médicale



Installation de médecins généralistes en Aveyron 

2025

2025 ADAT

2025

Montbazens

Millau 

Nant

Villeneuve 

Capdenac

Rodez

Onet

Gages

St Amans des Côts

Séverac 

Camarès

Réquista

Ste Radegonde
Le Monastère



Attractivité 
vétérinaires



Attractivité de vétérinaires 

2 week-ends dõaccueil dõ®tudiants 
vétérinaires sur le L®v®zou et sur lõAubrac

Soirée partenariale de fin dõann®e ¨ Rodez

Participation au Salon National des GTV à Nantes
40 contacts établis

37 dossiers de subvention instruits dans le 
cadre des dispositifs dõaide du D®partement

13 vétérinaires accompagnés dans leur installation en Aveyron en 2025
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