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ORDRE DU JOUR A

OQuverture de | 0assembl ®e par
Préesident du Département

e Evolution jJuri di que -LdceCalmallya g e
e Rapport moral du Président, M. Jean -Luc Calmelly

@ Rapport doactivit®s 2025, Mir
e Projets 2026, Mme Catherine Sciberras

G Bilan financier, Mme Nathalie Puel
Rapport du Commissaire aux comptes au 31/12/25
iIdation des comptes et affectation du résultat

ference Mme Aurore Thibaud, cofondatrice LAOU
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1 . Pourqguol transforim

i LOADAT au ciur du projet du Pa
i Trouver un montage juridico -eéconomique

2. Pourquol une SPL ?

0 Structure qui répond aux objectifs
i Structure proche de | 0assocli att
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4. La SPL

ALes missions
ALes mi ssions actuelles de | 6ADAT s
AAccompagnement de | a nouvelle phas
ADéveloppement de nouvelles activités

AGestion do6®qui pements (Palais A
Millau)

AFinancement sécurisé
ALa contribution financiére du Département maintenue

A Possibilité de développer des recettes commerciales
complémentaires




5. Gouvernance

Département

de

Comite stratégigue

0 A
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Viaduc Expo




5. Gouvernance
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Comites technigues des professionnels

CLUB DES SITES

( M ( A‘ C’ CCI AVEYRON f—‘ha":st,s@
FFRaNdonNee

CHAMBRE Aveyron
D'’AGRICULTURE

r ii‘
OFffices de

Tourisme
de France

N —
AVEYRON mrmnw """"" ml h

Aveyron
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6. Les étapes a venir

AObjectif : Mise en Tuvre op®rat]
APour y arriver, travail & venir sur :

ALa création de la structure le 01/11/26
AOrganisation opérationnelle
AContrats de D®I ®gation dooObl i g

AAccompagnement des équipes a la transformation et a
| O®vol ution des missi ons
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envie dOAveyron

Q

@

A\ 4

39

millions

Q%o

o

| K NN REGSGE NI

t

Uneforte visibilité

muomiknou

campagne
de communication
Tourisme

19 194

abonneés
Newsletter
tourisme

Né¢ e F Wl kY
de 39,80 %
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Appropriation campagne : OTs

ET SI VOUS
 f ETIEZ L’@

ET SI VOUS
ETIEZ L(R)?
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Qualification et valorisation de
| oof fre touri st



Activites de pleine nature

\¢ Echappée *

ITINERANCES A VELO

Développement des relations
meédias autour des itinéraires et
des activités de pleine nature.
Par exempl e, mi s
important dossier « Gravel » dans | §
« Echappée Vélo » i

ol 5 A
AUFILDE LEAU . Yy
W g . . t
= u \ 4 C
%Evmcss E v

J SEINE ! -
CONSELLS
REUSSIR SES
PHOTOS DE VELD

NOS SACOCHES
COUPS DE CCEUR

Un important travail de structuration et de
promotion de grands itinéraires , en lien
avec les territoires et les departements
voisins : Conques Toulouse vers
Compostelle, Vallée du Lot a Vélo V86, GR
65, GTMC, GR 736 ¢
Structurer, conforter et promouvoir une
offre decarbonée
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L & A DpheéBente avec ses partenaires sur 3

évenements deédiés aux loisirs et activitées de
nature :

- Salon« Oc ¢ 0 vy o aTodlouse,

- Au passagede la « Route d 0 Occ i & an
Saint-Affrique et au

- Festival du voyage a Vélo «
tourne » a Roquessur-Garonne

La roue
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Qualité o0Appui aux filieres -Labels

porteurs de projets en contact

classements ou reclassement de meublés

78\

attributions de la marque cﬁ&ﬁ

référence

labellisés Accueil Compostelle

labellisés Accueil Vélo &

(2

Concours fleurissement

+ appui au label régional
ey

Villes et Villages Fleuris
LE LABEL NATIONAL DE LA QUALITE DE VIE

avec |l es offices et

: CAA
Mise en valeur de n)

vignobles &
découverles
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Vers un tourisme plus durable

Sensibilisation des prestataires et des équipes des offices aux
enjeux du tourisme responsable, via des conférences,
des ateliers

Contribution de

Feuille de route PACTE DE RESILIENCporté par
le Dé

TOURISME DURABLE e Departement

2024-2027

Lancement de la feuille de route
Tourisme Durable de | 0 Ag e
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Touri sme de groupes

Un col |l ect i f
«enforce e °
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Participation au salon
EP OO0 Adllyon

Workshop Destination
Groupes a la Grande
Halle de la Villette




AVEYRON
ATTRACTIVITE

Accompagner le développement du tourisme
doaffalres, de groupes en

AVEYRON o

Animation du et du

L’C.'VEYRON EN GROUPE

Bienvenue dans la premiére édition
de la newsletter « L’Aveyron en groupe »

Envie d'inspiration pour vos prochains séjours en groupe, vos sorties a la
journée ou vos circuits ? Ca tombe bien !

Rendez-vous 2 a 3 fois par an, pour recevoir nos adresses 100 % groupes,
des idées de packages, des suggestions originales dénichées dans nos plus
beaux coins d’Aveyron et des événements qui valent le déplacement.

Visites, hébergements, restos, bons plans et coups de cceur, réceptifs : tout
est réuni pour faire de vos projets une vraie réussite, en toute simplicité.

Cap sur I'Essentiel estla !

Un site 100% groupes pour préparer vos séjours !

Découvrez notre nouveau site 2025 dédié aux groupes : prestataires habitués
a recevoir des groupes, idées de séjours clés en main, réceptifs aveyronnais
pour vos programmes sur mesure, infos pratiques, guide groupe...

Lancement ddune
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C

LOAveyron dans |

e Eret

journalistes
et influenceurs accuelllis

retombeées presse

A 59 % presse écrite
A 24 % presse audio
A 17 % presse web

euros
do®qui val ence
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Site du Viaduc de Millau

En 2025, 428 576personnes ont visité les espaces intérieurs
31 722personnes ont été renseignées par le personnel de l'agence

GecUI It Wl $RUNYI G¢cqRYUt Wal ¢ Raij 134
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Site du Viaduc de Millau

| AVEYRON®

W= 5=

exposition extérieure :  Les100ansde | & ARdBuefort e /AN
W

LA

expositions interieures ol

A LesPlusBeaux Villages de Francede | & Av e gctolre12024 a mai 2025

A Les100ansde| & ARDdBuefort, mai et juin 2025

A Le Lévézoy, juillet & septembre 2025

LE LEVEZOU

A coewr des barhages

A Fabriqué en Aveyron, septembre 2025 a février 2026




ATTRACTIVITE
TOURISME

z
O
o
>
>
<

ttract

0 a

d



AVEYRON
ATTRACTIVITE
TOURISME

Accompagner des territoires dans la mise en
fuvre de | eurs strat®gl es

du Lévézou et du Larzac
et des collectivités dans la définition et la mise
en Tuvre de strat®gi es di

Y,
|
A

OFFRE DE REPRISE
IMMOBILIER D’ENTREPRISE
ZONES D'ACTIVITES

Poursuite du avec les territoires

des
communautés de communes et des offices de tourisme
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BILAN TOURISTIQUE

du 26" janvier au 31 décembre 2025

Tableau de bord
dynamique surla
fréquentation

Bilans
touristiques
annuels

Mémentos du Conjonctures
tourisme estivales

touristique

En'savoir plus 4
En savoir plus
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Décembre

FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVE PRIDS

anvier

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Septembre | Octobre | Novembre | Décembre
3,8% 4,2% 4,4% 7,6% 9,0% 8,8% 16,2% 20,7% 7,95% 7,0% 4,4% 6,4%
[ T1=12,4%des nuitées] [ T2 =25,4% des nuitées] [ T3 =44,4 % des nuitées] [ T4=17,8% des nuitées]

Avril ¢ Octobre : 76,8 Ydes nuitées

Juing Septembre 53,2 %des nuitées

Juillet¢c Aot :
36,9 YUdes nuitées
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FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYHRIBINES

TOP 10 des origines francaises
Du " janvier au 31 décembre 2025

Région Parisiennes départements)

Hérault E
Haute-Garonne |
Bouchesdu-Rhone

Tarn

Gard

Gironde

Rhéne

Nord

© 0o N o o bk 0w DR

10. Puy-de-Déme

source : Fluxvision Tourism©range Business
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FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYHRIBINES
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Evolution mensuelle des 5 principaux marchés étrangers en Aveyron
Du " janvier au 31 décembre 2025

Les Payas arrivent en téte auc2e et 3*me
trimestre 2025

[ Q9&LJ IYyS O02YYS MSENSBL |2NRAIAYS Sl NI NS | dz ™
trimestre 2025
[ Q9 &aLJ 3yS NBRSGA S|y
étrangere au dernier trimestre 2025

e" @
\o\ ?* (0

Allemagne = Belglque B Espagne M Pays- qus,Q ‘s Roya@ne Unleo Q‘e"

&

<
‘0 \

\S ‘O

N

TOP 5 des origines étrangeres
(du 2" janvier au 31 décembre 2025)

1. PaysBas

2. Espagne

NN [~ :

ZhN 3. RoyaumeUni

-15 2NAIAYS
4. Allemagne

' l 5. Belgique
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Donner envie dOAveyron
Une forte visibilité

aaoo@

millions
TRéthHééDUiuuomu@pUU
campagne

de communication
Résidentielle
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Donner doAveyr on

AVEYRON® AVEYRON®

- ——

-

N

N

ﬁl“

a\

=\

Lviviez L@ (o

\

p—

ET SI VOUS 3l G o|a! T a e |
VIVIEZ L@) 7 55 e T ET SiVOUS_ ¥ 4
| L VIVIEZ L'(A) 2 f

. s EN

¥ VOTRE NOUVEAU BUREAU

VOTRE NOUVEAU DRIVE’

L' Essentiel est I'(3% viensvivre.enaveyron.fr L’ Essentiel est "% viensvivre.enaveyron.fr L’ Essentiel est I'(3%

viensvivre.enaveyron.fr
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¥ VOTRE NOUVEAU BUREAU VOTRE NOUVEAU DRIVE’

-t

L’ Essentiel est "6 viensvivre.enaveyron.fr L’ Essentiel est I'88%)

viensvivre.enaveyron.fr L’ Essentiel est '8¢ viensvivre.enaveyron.fr
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Donner envie dOAveyr on

¥ AVEYRON®

ET SI'VOUS
VIVIEZ L) 2%,

NDEJEU
N

L'Essentiel est I * viensvivre.enaveyron.fr L‘Essenti&ﬂﬁ" l’*/ viensvivre.enaveyron.fr
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Prospection de candidats

AHHR 5 Opérations évenementielles de prospection et une campagne
oooo digitale

aoo ¢

0 Z A Un ciblage multiple sur les différents bassins émetteurs des

GRNDI ¢cqRYUtL W ijt RT WUqRG G-de-Fidgck | 1
Hauts-de-France, PACA)

‘ 2 924nouveaux contacts HORS AVEYROMains

‘ par les canaux«viens vivre en Aveyron»et «on recrute en Aveyron »
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Accuell de nouveaux arrivants en 2025

néo-arrivants
accompagnés

l

Représentant installés
en Aveyron

=

Un apport de

circulant sur le
territoire

2608

)

sessions
«hospitalitée » a
destination de

nouveaux

arrivants

l

Coorganisees avec 3 territoires
et 1 partenaire
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Installation de médecins généralistes en Aveyron ATTRACTIVITE

2025
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Attractivité de vétérinaires

J ~

week-e nd 2 ca d

sur | e L®EV®zZou et sur |  Aubr ac
de fin doann®e ° Rodez
Participation au a Nantes

40 contacts établis

Instruits dans le
cadre des dispositifs doaide du D®partement
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