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Attractivité 
Touristique



Mettre le territoire en séduction
Donner envie dõAveyron



Donner envie dõAveyron

1
campagne

de communication
Tourisme

39
millions

ĬќċŉŉŔĦőċŊĲƚШĲŰШũŔŊŰĲ

Une forte visibilité 

19 194
abonnés

Newsletter
tourisme

ÑċƨǂШĬќŸƨƻĲƖƣƨƖĲ
de 39,80 %



Nouveau magazine

~ċŊќ ƻĲǃƖŸŰ, le 
nouveau magazine 
ĬќŔŰƚƓŔƖċƣŔŸŰШ
touristique de 
ũќ ƻĲǃƖŸŰЯШŔůůĲƖƚŔŉШĲƣШ
inspirant qui donne 
envie au lecteur de 
venir en Aveyron et de 
ƻŔƻƖĲШũќĲǂƓĳƖŔĲŰĦĲШ
décrite.



Campagne de communication tourisme



Campagne de communication tourisme



Appropriation campagne : OTs

En 2024,
10 offices de tourisme 
ƚќĳƣċŔĲŰƣШċƓƓƖŸƓƖŔĳШũĲШ

concept de la campagne de 
communication via une 
fonds départemental 

ĬќċƓƓƖŸƓƖŔċƣŔŸŰШƣĲƖƖŔƣŸƖŔċũĲШ
de la campagne. 

Ils ont pu réutiliser sur 
ũќċŰŰĳĲШΞΜΞΡШũĲƚШƻŔƚƨĲũƚШ

créés.

Un concept partagé pour 
une communication 

amplifiée



Appropriation campagne : OTs



Appropriation campagne : OTs



Qualification de lõoffre touristique



Activités de pleine nature 

Nous avons été présents aux côtés de nos partenaires sur 3 évènements dédiés aux loisirs et activités de

nature : sur le salon « Occõyg¯ne» à Toulouse , à lõoccasiondu passagede la « Route dõOccitanie» à Saint-

Affrique, ou bien encore lors du Festival du voyage à Vélo « La roue tourne » à Roques-sur-Garonne



Activités de pleine nature 
Un important travail de structuration et de 

promotion de grands itinéraires , en lien 

avec les territoires et les départements 

voisins : Conques-Toulouse vers 

Compostelle, Vallée du Lot à Vélo V86, GR 

65, GTMC, GR 736 é 

Structurer, conforter et promouvoir une 

offre décarbonée 

Le déploiement, en lien avec les offices et 

sur lõensemble du d®partement, de la 

solution GEOTREKsõest poursuivi 

LõADAT a ®galement ®t® pleinement 

mobilisée aux côtés du Département pour 

construire le Schéma Départemental Vélo 



Activités de pleine nature 

Développement des relations médias autour 

des itinéraires et des activités de pleine 

nature. Par exemple, mise en avant dõun 

important dossier « Gravel » dans 

« Echappée Vélo »



Qualité ðAppui aux filières -Labels

33 classements ou reclassement de meublés

40 Labellisés Accueil Vélo 

6 attributions de la marque  

16 Labellisés Accueil Compostelle

66 porteurs de projets en contact

Concours fleurissement 

+ appui au label régional



Qualité ðAppui aux filières -Labels
Mise en valeur de lõoenotourisme

au Salon dõIstres

Poursuite des démarches agritourisme

avec les offices et la chambre dõagriculture 

Lancement dõune r®flexion çTables aveyronnaises »

3 r®unions dõun groupe de travail avec des partenaires pour d®finir les 
contours de la démarche



Animation de collectifs dõacteurs 
touristiques

4 Collectifs dõacteurs touristiques 

anim®s tout au long de lõann®e 

Le Club des Sites :

47 sites aveyronnais réunis 

Le Club des 

Offices de Tourisme

Le Club « Groupes » 

Le Club des 11 Plus Beaux 

Villages de France 

de lõAveyron 



Vers un tourisme plus durable 

Sensibilisation des prestataires et des équipes des offices aux 

enjeux du tourisme responsable, via des conférences, 

des ateliers 

Contribution de lõAgence au 

PACTE DE RÉSILIENCE porté par 

le Département 

Lancement de la feuille de route 

Tourisme Durable de lõAgence



Tourisme de groupes / dõaffaires

Un collectif dõacteurs aveyronnais de retour 
« en force è ¨ lõIFTM 

Participation au salon

EPOQõAUTOà Lyon

Workshop Destination 
Groupes à la Grande 
Halle de la Villette



Accompagner le développement du tourisme 
dõaffaires, de groupes en Aveyron

Animation du collectif Groupes Aveyron et du Club Groupes 

Lancement dõune 

newsletter « groupes » 



LõAveyron dans les m®dias

49 journalistes 

et influenceurs accueillis

184 retombées presse 

Å59 % presse écrite 

Å24 % presse audio

Å17 % presse web

4 896 680 euros 

dõ®quivalence publicitaire



Site du Viaduc de Millau

En 2025,  428 576 personnes ont visité les espaces intérieurs

31 722 personnes ont été renseignées par le personnel de l'agence

5 508 ĬĲůċŰĬĲƚШĬѣŔŰŉŸƖůċƣŔŸŰƚШƣƖċŔƣĳĲƚШыċĦĦƨĲŔũШŰƨůĳƖŔƕƨĲЯШƣĳũĳƓőŸŰŔƕƨĲвь



Site du Viaduc de Millau

4 expositions intérieures : 

Å Le Lévézou, du 30 juin au 21 septembre 2025

Å Fabriqué en Aveyron, du 22 septembre 2025 à février 2026

Å Les 100 ans delõAOPRoquefort, du 16 mai au 29 juin 2025

Å Les Plus BeauxVillages de France delõAveyron,du 25 octobre 2024 au 15 mai 2025

1 exposition extérieure : Les 100 ans delõAOPRoquefort



Aire de lõAveyron

Installation en mai 2025 de totems mettant en valeur la campagne de communication touristique 

ç Et si vous ®tiez lõAè



Ambassadeurs de lõAveyron

54 sites touristiques aveyronnais ont adhéré à la 

démarche en 2025

1 365 Aveyronnais ont reçu 

leur carte Ambassadeur

Plus de780Aveyronnais sont abonnés à la newsletter 

mensuelle, avec un taux dõouverture de 59 %



Qualification de lõoffre 
dõattractivit® territoriale 



Accompagner des territoires dans la mise en 
ïuvre de leurs strat®gies dõattractivit® 

Accompagnement à la mise en place des 
agences dõattractivit® du Lévézou et du Larzac 
et des collectivités dans la définition et la mise 
en ïuvre de strat®gies dõattractivit® locales 

Animation du réseau des référents « attractivité » des 
communautés de communes et des offices de tourisme 

Poursuite du déploiement du VIA avec les territoires 



Accompagner des territoires dans la mise en 
ïuvre de leurs strat®gies dõattractivit® 

Ingénierie de projet 

Action de sensibilisation des hébergeurs touristiques 
aux enjeux de lõh®bergement r®sidentiel



BILAN TOURISTIQUE

du 1er janvier au 31 décembre 2025



LA CONSOMMATION TOURISTIQUE EN AVEYRON 

ÅÉvolution de la consommation touristique* sur les 7 dernières années

source : FluxvisionTourisme ςOrange Business, enquête région comportements, satisfaction et dépenses 2019

ϝŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ƛǎǎǳŜ ŘΩǳƴ ǇǊƻŘǳƛǘ ŜƴǘǊŜ ƭŜ ǾƻƭǳƳŜ ŘŜ ƴǳƛǘŞŜǎ Ŝǘ ƭŀ ŘŞǇŜƴǎŜ ƳƻȅŜƴƴŜ ŘŜ псϵ κ ƴǳƛǘ κ ǘƻǳǊƛǎǘŜ

рнф мсс сру ϵ
пон ссл тну ϵ

птп пну пфу ϵ
рнм ууо рнп ϵроо опп лмл ϵрпр рун ттл ϵрон сфн ону ϵ

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Du 1er janvier au 31 décembre



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςNUITÉES

ÅÉvolution des nuitées totales (françaises + étrangères) sur les 7 dernières années

source : Fluxvision Tourisme ςOrange Business

Baisse de 2,4% des nuitées touristiques en 2025 par rapport à 2024

11,503,623

9,405,668
10,313,663

11,345,294 11,594,435 11,860,495 11,580,268

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Du 1er janvier au 31 décembre



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςPOIDS

2025
Janvier Décembre

Avril ςOctobre : 76,8 %des nuitées

Juin ςSeptembre : 53,2 %des nuitées

Juillet ςAoût :

36,9 %des nuitées

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

3,8% 4,2% 4,4% 7,6% 9,0% 8,8% 16,2% 20,7% 7,5% 7,0% 4,4% 6,4%

T1 = 12,4 % des nuitées T2 = 25,4 % des nuitées T3 = 44,4 % des nuitées T4 = 17,8 % des nuitées

34



1. Région Parisienne (8 départements)

2. Hérault

3. Haute-Garonne

4. Bouches-du-Rhône

5. Tarn

6. Gard

7. Gironde

8. Rhône

9. Nord

10. Puy-de-Dôme

TOP 10 des origines françaises

source : Fluxvision Tourisme ςOrange Business

FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςORIGINES

12

Du 1er janvier au 31 décembre 2025



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYRON ςORIGINES

Allemagne Belgique Espagne Pays-Bas Royaume-Uni

TOP 5 des origines étrangères
(du 1er janvier au 31 décembre 2025)

1. Pays-Bas

4. Allemagne

5. Belgique

3. Royaume-Uni

2. Espagne

Evolution mensuelle des 5 principaux marchés étrangers en Aveyron

Du 1er janvier au 31 décembre 2025

[Ω9ǎǇŀƎƴŜ ŎƻƳƳŜ мŝǊŜ ƻǊƛƎƛƴŜ ŞǘǊŀƴƎŝǊŜ ŀǳ мer

trimestre 2025

Les Pays-Bas arrivent en tête au 2ème et 3ème 

trimestre 2025

[Ω9ǎǇŀƎƴŜ ǊŜŘŜǾƛŜƴǘ ƭŀ мŝǊŜ ƻǊƛƎƛƴŜ 

étrangère au dernier trimestre 2025
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