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0 Bilan des opérations 2025

9 Attractivité Touristique

e Attractivité Résidentielle /(médicale et vetérinaire)

@ Attractivité Economique

9 Outils transversaux

@ Palais épiscopal
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Mettre le territoire en séduction |
Donner envie doAvVE€g
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Nouveau magazine
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~¢ Nk 2@ 1 YU ’AVEYRON
nouveau magazine
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Inspirant qui donne
envie au lecteur de
venir en Aveyron et de
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Campagne de communication tourisme

AVEYRON®

ET SI VOUS

ETIEZ L’@7

ET'SLVOUS
ETIEZ L' (&)?

ET/SEVOUS
{EﬂEZUC)’

/ VIA FERRATA | \ CONQUES / UN DES PLUS'BEAUX VILLAGES DE FRANCE
GORGES DE L'AVEYRON / RANDO CANOE

tourisme-aveyron.com

& L’ Essentiel est I’ tourisme-aveyron.com
L'Essentiel est I’. tourisme-aveyron.com . EDsIe: Ve IO Cot
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Campagne de communication tourisme

O g% €

30 642 783 207 969 23 699,48 €

impressions clics dépensés
-2% vs 2024 -0,04% vs 2024 -34% vs 2024
Colt pour 1000 impressions Taux de clics Codut par clic
0,77€ 0,68% 0,11€

-33% vs 2024 +3% vs 2024 -43% vs 2024
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Appropriation campagne : OTs

En 2024, AVEYRON® iy AVEYRON®
10 offices de tourisme Seo
b Kijq¢c RIJUq We
concept de la campagne de
communication via une
fonds départemental
K¢ GGl YGI R¢ q R aper - SWa7 Y
de la campagne. o R 2o°F = = N i EVEZ L‘v

E]' SI VOUS

ETIEZ L'?'iﬁ

lls ont pu réutiliser sur
GkcUUj JW=M=ZP
Ccréés.
Un concept partagé pour

une communication
amplifiée
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Appropriation campagne : OTs

AVEYRON® /.| AVEYRON® L e . AVEYRON®

ET SI VOUS
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Appropriation campagne : OTs
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Activités de pleine nature
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Nous avons été présents aux cOtés de nos partenaires sur 3 événements dédiés aux loisirs et activités de

nature : surle salon« Oc ¢ 0 v o aToulouse, al & o ¢ c dupassagede la « Route d 0 Oc ¢ | > aaSaint-e
Affrique, ou bien encore lors du Festival du voyage a Vélo « La roue tourne » a Roquessur-Garonne




Activités de pleine nature O i

Un important travail de structuration et de
promotion de grands itinéraires , en lien
@ avec les territoires et les departements
voisins : Conques Toulouse vers
@ Compostelle, Vallée du Lot a Vélo V86, GR
65, GTMC, GR 736 e

Structurer, conforter et promouvoir une
offre décarbonée

Le déploiement, en lien avec les offices et
sur | d0ensemble dw d®partem
solution GEOTREKs 6est pour sui vi

LOADAT a ®gal ement ®t® pl e
mobilisée aux c6tés du Departement pour
construire le Schema Departemental Velo




Activites de pleine nature

Développement des relations médias autour
des itinéraires et des activités de pleine

important dossier « Gravel » dans
« Echappée Veélo »

1 §
“ LAGTMC
L EN MODE '/
% " WGRAVEL /!

. 'JTINERANCE MYTHIQUE "/

LA CAVALERIE e

PLONGEE SUR LES CITES
TEMPLIERES ET HOSPITALIERES

une Large boude de 11y
Jady

resiin
[

\ 2 S ENTRE AVEYRON ET LOZERE

o g o e L0

Tonee o o s o e

natur e. Par exempl e, mi
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: Echappée *

ITINERANCES A VELO

LELOT, LA LOZER=ET/
" ENMODEGRAVEL <%

' AUFILDELEAU
' ITINERANCE DOUCE
SUR LA DROME

COLONIE DE VACANCES
2 BORD DE SEINE

REUSSIR SES _
PHOTOS DE VELO

NOS SACOCHES
COUPS DE CCEUR

. VOYAGE

LES ETATS-UNIS,
DUNORD AU SUD

L19744 4. F 7

90 € R0
i
£
i
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Qualité o0Appui aux filieres -Labels

porteurs de projets en contact

classements ou reclassement de meublés

78\

attributions de la marque ~ — 'V —

référence

L abellisés Accueil Vélo Labellisés Accueil Compostelle

Concours fleurissement
+ appui au label régional Y

Villes et Villages Fleuris
LE LABEL NATIONAL DE LA QUALITE DE VIE




Qualité dAppui aux filieres -Labels

Mise en valeur de

)
(/J

vignobles &
découvertes

avec | es of fi

3 r®unions dodun groupe de

travai l
contours de la démarche

av e
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Ani mati on de c¢ol
touristigues

Collectifs doacteurs t oQuaicstol
ani mPs tout au |l ong de | 0ann®e

sites aveyronnais réunis
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Vers un tourisme plus durable

Sensibilisation des prestataires et des équipes des offices aux
enjeux du tourisme responsable, via des conférences,
des ateliers

Contribution de

Feuille de route PACTE DE RESILIENCporté par
le Dé

TOURISME DURABLE e Departement

2024-2027

Lancement de la feuille de route
Tourisme Durable de | 0 Ag e
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Touri sme de groupes

Un col |l ect i f
«enforce e °
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Participation au salon
EP OO0 Adllyon

Workshop Destination
Groupes a la Grande
Halle de la Villette
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Accompagner le développement du tourisme
doaffalres, de groupes en

AVEYRON o

Animation du et du

L’C.'VEYRON EN GROUPE

Bienvenue dans la premiére édition
de la newsletter « L’Aveyron en groupe »

Envie d'inspiration pour vos prochains séjours en groupe, vos sorties a la
journée ou vos circuits ? Ca tombe bien !

Rendez-vous 2 a 3 fois par an, pour recevoir nos adresses 100 % groupes,
des idées de packages, des suggestions originales dénichées dans nos plus
beaux coins d’Aveyron et des événements qui valent le déplacement.

Visites, hébergements, restos, bons plans et coups de cceur, réceptifs : tout
est réuni pour faire de vos projets une vraie réussite, en toute simplicité.

Cap sur I'Essentiel estla !

Un site 100% groupes pour préparer vos séjours !

Découvrez notre nouveau site 2025 dédié aux groupes : prestataires habitués
a recevoir des groupes, idées de séjours clés en main, réceptifs aveyronnais
pour vos programmes sur mesure, infos pratiques, guide groupe...

Lancement ddune
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LOAveyron dans |

e Eret

journalistes
et influenceurs accuelllis

retombeées presse

A 59 % presse écrite
A 24 % presse audio
A 17 % presse web

euros
do®qui val ence
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Site du Viaduc de Millau

En 2025, 428 576personnes ont visité les espaces intérieurs
31 722personnes ont été renseignées par le personnel de l'agence

GecUI It Wl $RUNYI G¢cqRYUt Wal ¢ Raij 134
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Site du Viaduc de Millau

exposition extérieure : Lesl00ansde| & ARdRuefort

expositions interieures : g
A LesPlusBeaux Villages de Francede | 6 Av e gur2®actpbre 2024 au 15 mai 2025

A Les100ansde| & ARDBuefort, du 16 mai au 29 juin 2025

A Le Lévézou, du 30 juin au 21 septembre 2025

LE LEVEZOU

A coewr des barhages

A Fabriqué en Aveyron, du 22 septembre 2025 a février 2026

Lart du geste
Des mains
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Al re de | 0OAveyron

Installation en mai 2025 de totems mettant en valeur la campagne de communication touristique
¢ Et si vous ®tiez | 0Ae

‘I|H.
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Ambassadeurs de | 0Avevr
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AMBASSADEURS
«rAVEYRON

Club des Ambassadeurs de I'Aveyron

54 sites touristiques aveyronnais ont adhére a la
démarche en 2025

Bienvenue sur votre espace dédié “Ambassadeurs de I'Aveyron”

veyron  Pourquoi devenir ambassadeur 7 Sites partenaires Inscription Raglement

Bienvenue sur votre espace “Ambassadeur de I'Aveyron” ol vous trouverez toutes les informations utiles sur ce programme, ainsi que 'actualité
de votre club. N'hésitez pas a partager avec nous vos découvertes, vos passions et vos visites coup de coeur |

1 365 Aveyronnais ont recu

leur carte Ambassadeur N 225/t ...
f AMBASSADEURS

«AVEYRON

Sites partenaires’
<

Plus de / S0 Aveyronnais sont abonnes a la newsletter

PRSI S

mensuel | e, avec unoddax déo

o, g ———
Inscription: S
.
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Accompagner des territoires dans la mise en
fuvre de | eurs strat®gl es

du Lévézou et du Larzac
et des collectivités dans la définition et la mise
en Tuvre de strat®gi es di

Y,
|
A

OFFRE DE REPRISE
IMMOBILIER D’ENTREPRISE
ZONES D'ACTIVITES

Poursuite du avec les territoires

des
communautés de communes et des offices de tourisme



Accompagner des territoires dans la mise en ©
fuvre de | eurs strat®gl es

Ingenierie de projet

AVEYRON®

Etude d’opportunité

Création de
logements a Firmi au
lieu dit route Mas del

Bosc

@M AVEYRON
.} ATTRACTIVITE
" TOURISME

Octobre 2025

Action de sensibilisation des hébergeurs touristiques
aux enjeux de | 0Oh®ber geme
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BILAN TOURISTIQUE

du 26" janvier au 31 décembre 2025
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[ LA CONSOMMATION TOURISTIQUE EN AVEYRON

A Evolution de la consommation touristique* sur les 7 derniéres années

Du ¥ janvier au 31 décembre
PHGJO MCCHEMCPpPY € PR@GO con NEEANMMP eP Y HElT 7 d'H €c H

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

FO2yaz2YYl A2y G(G2dNRAGALdS A&dadsS RQdzy LINE RdN L 6y KNBY dBA @2 tkdzy § 2RdZNJRd

32
source Fluxvisionfourismeg Orange Business, enquéte région comportements, satisfaction et dépenses 2019
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A Evolution des nuitées totales (francaises + étrangéres) sur les 7 derniéres années

Du ' janvier au 31 décembre
11,503,623 11,345,294 11,594,435 11,860,495 11,580,268
9,405,668

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

10,313,663

‘\V, Baisse d&2,4%des nuitées touristiques en 2025 par rapport a 2024

source : Fluxvision Tourism©range Business
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Décembre

FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVE PRIDS

anvier

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Septembre | Octobre | Novembre | Décembre
3,8% 4,2% 4,4% 7,6% 9,0% 8,8% 16,2% 20,7% 7,95% 7,0% 4,4% 6,4%
[ T1=12,4%des nuitées] [ T2 =25,4% des nuitées] [ T3 =44,4 % des nuitées] [ T4=17,8% des nuitées]

Avril ¢ Octobre : 76,8 Ydes nuitées

Juing Septembre 53,2 %des nuitées

Juillet¢c Aot :
36,9 YUdes nuitées
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FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYHRIBINES

TOP 10 des origines francaises
Du " janvier au 31 décembre 2025

1. Reégion Parisienne departements)

2. Hérault i
3. Haute-Garonne |
4. Bouchesdu-Rhone

5. Tarn

6. Gard

7. Gironde

8. Rhobne

9. Nord

10. Puy-de-Déme

source : Fluxvision Tourism©range Business
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FREQUENTATION TOURISTIQUE EN AVEYHRIBINES

Evolution mensuelle des 5 principaux marchés étrangers en Aveyron TOP 5 des origines étrangéres
Du 1er JanVIer au 31 décembre 2025 (du 1erjanVier au 31 décembre 2025)

Les Payas arrivent en téte auc2e et 3*me J

trimestre 2025 1. PaysBas
[Q9&LI IyYS O2YYS MENS [2NAIAYS SHNI yHENB Fdz m 2. Espagne
trimestre 2025
N\ [ .
3. RoyaumeUni
%Iﬂ Y
[ Qo9 alL) 3yS NBRSGAS|yi fl-‘lﬁ 2NAIAYS
étrangére au dernier trimestre 2025 4. Allemagne
| \ 5. Belgique
& & @ '«\\ > & & Q@ @
\,bo“\ Q@“‘\ *° v < \o\ v <° & > OQ;@Q

Allemagne = Belglque B Espagne M Pays- qus,Q ‘s Roya@ne Unleo &




